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Introduction

L’ENQUETE AUPRES DES COMMERCANTS DE LA FILIERE POIVRON A DIFFA s’est déroulée du lundi 5 au vendredi 9 mars 2007. L’enquêteur s’est focalisé sur le marché de Diffa le lundi et le mardi mais a également profité d’une mission dans la région pour continuer les entretiens. Une douzaine d’entretiens individuels ou de groupe ont été réalisés auprès des commerçants, transporteurs, intermédiaires et autres acteurs de la commercialisation du poivron (voir liste en annexe). Malheureusement, le président du Syndicat des commerçants de poivron de Diffa, Elhadji Kiari Boukar, a refusé l’entretien.

De nombreuses études ont été réalisées sur la filière poivron, le sujet est complexe voir passionnant et pourtant l’on continue et continuera de débattre pendant longtemps de ses multiples facettes. Cette enquête visait à réfléchir avec les commerçants sur l’organisation de la filière poivron autour d’OP dynamiques, de voir comment l’appui conseil auprès des producteurs à travers leurs organisations, en particulier pour des achats groupés d’intrants et des ventes groupées du poivron, pouvait bénéficier également aux commerçants de la filière… Il s’agissait d’impliquer les commerçants dans la réflexion dont ils sont généralement tenus écartés.

Les activités autour de la filière poivron génèrent des sommes considérables, impliquant beaucoup d’acteurs cherchant chacun à en tirer les meilleurs profits, quelque fois en échappant miraculeusement ou astucieusement au fisc. Les bénéfices tirés des activités de la filière selon certains acteurs sont aléatoires ou nuls malgré cela les activités de la filière continuent… mystère !

Un dicton populaire dit « c’est la hyène qui prend les coups et c’est le charmeur qui reçoit les sous ». Mais ces charmeurs qui sont-ils ? Dans les pages suivantes nous tenterons d’identifier les uns et les autres et de comprendre quelques mécanismes de la filière.

Cela dit ce véritable imbroglio où les grands mangent les petits, où on est souvent au four et au moulin sans savoir très bien à quelle sauce l’on sera mangé demain. Qui s’en plaindrait… !

Les résultats de l’enquête sont présentés en trois parties et une conclusion permet de proposer des thèmes de réflexion pour continuer la consultation des acteurs de la filière.
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1
 Typologie des commerçants

Les commerçants de la filière poivron interviennent en aval de la filière pour écouler la production vers les grands marchés de Zinder, Maradi et Niamey. Pour la majeure partie de la production écoulée vers le Nigeria ce sont les acteurs économiques nigérians qui interviennent. Nous nous intéresserons ici au côté nigérien du commerce.

Les commerçants de la filière poivron sont variés : à côté des gros commerçants transporteurs, on dénombre des commerçants permanents mais aussi des saisonniers qui interviennent à différentes échelles. Chacun tente de tirer profit du poivron puis souvent se retire du jeu. 

Les commerçants peuvent être classés en cinq catégories :

1. Les commerçants permanents

2. Les commerçants saisonniers

3. Les producteurs commerçants

4. Les commerçants transporteurs fournisseurs 

5. Les fonctionnaires et autres fortunés

Le tableau ci-dessous tente de préciser le nombre et la répartition des commerçants par catégorie.
Tableau : Répartition des commerçants par catégorie

	Acteurs dans la filière poivron
	nombre
	Fonds capital
	Répartition géographique

	
	
	Propres
	crédit
	Diffa commune
	Zone Est
	Zone Ouest

	1-Commerçants permanents
	25


	X
	
	12
	4
	9

	2-Commerçants saisonniers
	indéterminé


	
	X
	Zone de production de poivron

	3-Producteurs commerçants
	indéterminé


	X 
	
	
	
	

	4-Commerçants transporteurs fournisseurs
	8


	X
	
	4
	2
	2

	5-Fonctionnaires et fortunés
	Indéterminé
	X
	
	Niger


Source : enquête au marché, mars 2007

1.1 - Commerçants permanents

Les informations recueillies auprès des dilali, de quelques commerçants et d’anciens de la profession dénombrent environ 25 personnes. La Direction Régionale des impôts a enregistré 31 commerçants dont aucun ne possède le numéro d’identification fiscale (NIF/P). Ceux-ci sont imposés à la patente synthétique non encore totalement recouvrée pour la campagne en cours. Le secteur reste encore informel.

Ces commerçants permanents possèdent leurs capitaux propres et exercent des activités commerciales diverses. 

Parmi eux, ceux qui ont une grande surface financière profitent bien de l’activité par la spéculation et durant les périodes de pénurie.

Les commerçants permanents sont organisés en syndicat de commerçants de poivron d’environ 16 membres.

1.2 - Commerçants saisonniers

Ils sont très nombreux qui opèrent à la période des premières récoltes, saisissant les bonnes opportunités avec l’aide (crédit) de leurs patrons pour gagner leur vie pendant 3 à 4 mois de l’achat et de la vente du poivron. Ils jouent souvent le rôle d’intermédiaires et de convoyeurs pour le compte des villages vers les grands centres.

1.3 - Producteurs commerçants

Ils seraient une cinquantaine qui commerce en début de récolte jusqu’au démarrage de la nouvelle campagne. Leur production souvent supérieure à 150 sacs de poivron sert de capital. Qui s’y frottent s’y piquent, laissant des plumes avant de disparaître à cause de la vente à crédit qui demeure le véritable mal de la filière. 

1.4 - Commerçants Transporteurs Fournisseurs

Ce sont les grosses pointures de la filière, environ 8 commerçants repartis entre la commune de Diffa (4), la zone Est (2) et l’Ouest (2). En plus de la vente du poivron, ils gagnent sur le transport du poivron (1400 F/sac rendu à Niamey) mais également ils se positionnent auprès des producteurs en finançant la campagne en crédit intrants remboursé en nature (poivron de 1ère qualité à la récolte) : 1 sac d’engrais pour 1 sac de poivron. Ils profitent également du transport retour des marchandises en provenance de Niamey-Maradi-Zinder. Les ventes de poivron dans ces centres se font sous forme de troc (poivron contre riz, huile).

1.5 - Les fonctionnaires et autres fortunés 

Ils sont très nombreux ceux qui envoient leur argent pour acheter du poivron pendant les récoltes en espérant faire la bonne affaire. Ils investissent quelques centaines de milliers de francs voir millions en attendant le jackpot, souvent c’est la désillusion.

2 
Caractéristiques principales du circuit de commercialisation

Les commerçants (producteurs) de Diffa font face au problème du paiement à crédit de la production. Au Nigeria, les ventes sont effectuées cash, mais l’insécurité (la crainte des coupeurs de route) en a dissuadé plus d’un. Comme pour beaucoup de produits, la qualité est facteur déterminante du prix d’achat.
2.1 – Vente du poivron à crédit à terme

Les mécanismes de fixation des prix sont parfaitement connus et rodés. Un consensus Producteurs <-> Dilali <-> Commerçants est accepté pour fixer un prix plancher qui lui-même tient compte des marchés précédents des centres d’écoulement.

En ce qui concerne les prix de vente en grande zone de distribution Zinder Maradi Niamey, c’est la toute puissante organisation des commerçants qui fixe le prix d’achat aux commerçants venus de Diffa. Les ventes sont effectuées à crédit à terme, le paiement intervient 1 (une) à 3 (trois) semaines après la livraison. Depuis l’avènement de la vente à crédit il y a une dizaine d’année, beaucoup de commerçants et producteurs ont jeté l’éponge (cas Elh I.S qui a perdu plus de 800.000 francs).

2.2 - La qualité du poivron facteur du prix d’achat

Le poivron de qualité (1ère récolte) est recherché par tous, consommateurs et commerçants, à cause de sa résistance et durée de vie, même avec un prix d’achat supérieur à celui de la qualité inférieur (de 300 à 500 Naira).

3 Réactions des commerçants face à la dynamisation des OP

La filière poivron aux dires des commerçants - et des producteurs - n’est pas en bon point, victime de son gigantisme et des choix stratégiques opérés pour la production et l’écoulement du poivron.

3.1 – Le principe des ventes groupées accepté par certains commerçants

Quelques tentatives ont eu lieu par les Unions, elles restent peu concluantes, dues à l’individualisme des producteurs et des commerçants. L’aide au warrantage du PADL avec la construction des magasins en zone de production pourrait être le point de départ.

Certains commerçants trouvent intéressant les achats auprès des Unions de producteurs agricoles du fait de la garantie pour la qualité et la réduction de charges par la disparition de nombreux intermédiaires et frais de convoyage.

Conclusion

Quelles solutions préconisées ?

Elles ne seront ni virtuelles ni apportées de l’extérieur et pourraient provenir des concernés eux-mêmes.

Une rencontre organisée entre les organisations de producteurs (OP) et le Syndicat des Commerçants pourraient discuter autour des problèmes de :

1) la place des OP dans les relations entre producteurs et commerçants :

· du prix garanti au producteur ;
· de la collecte primaire des produits par les OP avec une ligne de crédit achat ;
· des livraisons des OP aux commerçants (contrat sur les quantités et périodes) ;
· de l’approvisionnement en intrants et produits vivriers des producteurs par les commerçants.
2) le développement du marché de Diffa comme marché de référence

3) la préservation de la filière poivron :

· réduction ou stabilisation de la production du poivron

· adoption des techniques culturales économes en consommation d’eau et d’engrais (ex : goutte à goutte, buttage, épandage d’engrais aux pieds des plantes)

· prise de mesures de sauvegarde et conservation de l’environnement

4) la recherche d’autres débouchés :

· explorer des marchés extérieurs pour la vente du poivron frais (pays du Maghreb).

Annexe : liste des personnes rencontrées

	Nom
	Fonction/Structure

	Receveur et chef centre
	Direction Régionale des Impôts

	Kalla Gana Mamadou
	Mutuelle N’Gada

	Salifou Elhadji Issa
	Transporteur Commerçant (Diffa)

	Cheffou Saliou
	Commerçant saisonnier 

	Fougou Kori
	Producteur, ancien commerçant

	Madou Bagara
	Convoyeur, intermédiaire

	Malam Nouhou, Goni, Abba, Barma
	Groupe Dilali

	Ari Gambo
	Commerçant Transporteur Producteur (Zone Est)

	Madou Kilbou
	Producteur Commerçant (Zone Est)

	Chetima Moustapha
	Fonctionnaire

	Kori Dawan
	Fonctionnaire

	Elhadji Ari
	Commerçant Transporteur (Zone Ouest)
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